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Introduccion

Las actividades comerciales se mostraron en primer renglén de afectacion en
términos de ingresos y ocupacion como resultado de la pandemia del Covid19.
A su vez, dado que los mercados laborales holgados (desajuste amplio entre
oferta y demanda de trabajo) configuran bajas barreras de entrada, los efectos
de la pandemia sobre esta actividad se amplificaron. Desde otro punto de vista,
el sector comercio configura una serie de actividades claves para la economia
regional toda vez que es capaz de acaparar mano de obra heterogénea desde
el punto de la composicién del capital humano. En esta l6gica el sector comercio
se constituye en un termdmetro para evaluar el comportamiento de la
economia en su conjunto, en especial, dada su capacidad de absorcion de

trabajo.

Expuesto lo anterior, en el presente Boletin Sectorial, el Area de Estudios
Econémicos de la Camara de Comercio de Manizales por Caldas CCPMC
presenta una caracterizacién multidimensional del sector comercio para la
ciudad de Manizales y la jurisdiccion (en el caso de dinamica empresarial). De
esta manera, Estudios Econémicos tiene como propdsito generar una linea
base estadistica y analitica sobre la capacidad del sector de generar ingresos. A
su vez, se espera que la informacién que se presenta sirva como insumo para

trazar estrategias encaminadas al fortalecimiento del sector.

En detalle, el Boletin contribuye a la formacién de una vision mas completa del
sector metalmecanico y su desempefio en las areas de produccion, dinamica
empresarial y empleo, lo que permitira identificar oportunidades y desafios que

puedan contribuir al desarrollo econdmico de la region.
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Listado de ClIU del sector comercio

Seccién Cadigo Descripcion

COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR; REPARACION DE
VEHICULOS AUTOMOTORES Y MOTOCICLETAS
Comercio, mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores y

SECCION G

£ motocicletas, sus partes, piezas y accesorios
Comercio de vehiculos automotores
4511 Comercio de vehiculos automotores nuevos
4512 Comercio de vehiculos automotores usados
4520 Mantenimiento y reparacion de vehiculos automotores
4530 Comercio de partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) para vehiculos
automotores
Comercio, mantenimiento y reparacién de motocicletas y de sus partes,
piezas y accesorios
4541 Comercio de motocicletas y de sus partes, piezas y accesorios
4542 Mantenimiento y reparacién de motocicletas y de sus partes y piezas
26 Comercio al por mayor y en comision o por contrata, excepto el
comercio de vehiculos automotores y motocicletas
4610 Comercio al por mayor a cambio de una retribucién o por contrata
4620 Comercio al por mayor de materias primas agropecuarias; animales vivos
Comercio al por mayor de alimentos, bebidas y tabaco
4631 Comercio al por mayor de productos alimenticios
4632 Comercio al por mayor de bebidas y tabaco
Comercio al por mayor de articulos y enseres domésticos (incluidas prendas
de vestir)
2641 Comerciq aI_ por mayor de productos textiles, productos confeccionados para
uso doméstico
4642 Comercio al por mayor de prendas de vestir
4643 Comercio al por mayor de calzado
4644 Comercio al por mayor de aparatos y equipo de uso doméstico
4645 Comercio al por mayor de productos farmacéuticos, medicinales, cosméticos
y de tocador
4649 Comercio al por mayor de otros utensilios domésticos n.c.p.
Comercio al por mayor de maquinaria y equipo
4651 _Comerci_o al por mayor de computadores, equipo periférico y programas de
informética
2652 Comercio gl por mayor de equipo, partes y piezas electrénicos y de
telecomunicaciones
4653 Comercio al por mayor de maquinaria y equipo agropecuarios
4659 Comercio al por mayor de otros tipos de maquinaria y equipo n.c.p.
Comercio al por mayor especializado de otros productos
2661 Comercio al por mayor de combustibles sélidos, liquidos, gaseosos y
productos conexos
4662 Comercio al por mayor de metales y productos metaliferos
4663 Cpmercio al por mayor Qe _materia_\les de con_struccién, articulos de ferreter_l’a,
pinturas, productos de vidrio, equipo y materiales de fontaneria y calefacciéon
4664 Comercio al por mayor de product0§ quimicos bésicos, cauch_os y plasticos
en formas primarias y productos quimicos de uso agropecuario
4665 Comercio al por mayor de desperdicios, desechos y chatarra
4669 Comercio al por mayor de otros productos n.c.p.
4690 Comercio al por mayor no especializado
a7 Comercio al por menor (incluso el comercio al por menor de
combustibles), excepto el de vehiculos automotores y motocicletas
Comercio al por menor en establecimientos no especializados
4711 Comercio al por menor en establ_ecimientos no especializados con surtido
compuesto principalmente por alimentos, bebidas o tabaco
Comercio al por menor en establecimientos no especializados, con surtido
4719 compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos (viveres en
general), bebidas y tabaco
Comercio al por menor de alimentos (viveres en general), bebidas y tabaco,
en establecimientos especializados
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Seccién | Cédigo Descripcion
Comercio al por menor de productos agricolas para el consumo en

4721 o et
establecimientos especializados

4722 Comerci_o e_il por menor q«e_ leche, productos lacteos y huevos, en
establecimientos especializados

4723 Cpm_ercio al por menor de carnes (incluye aves de c_orral), producto_s '
cérnicos, pescados y productos de mar, en establecimientos especializados

4724 Comerci_o §1I por menor _de_ bebidas y productos del tabaco, en
establecimientos especializados

4729 Comercio al por menor de otros productos alimenticios n.c.p., en

establecimientos especializados

Comercio al por menor de combustible, lubricantes, aditivos y productos de
limpieza para automotores, en establecimientos especializados

4731 Comercio al por menor de combustible para automotores

4732 Comergio al por menor de lubricantes (aceites, grasas), aditivos y productos
de limpieza para vehiculos automotores

Comercio al por menor de equipos de informatica y de comunicaciones, en
establecimientos especializados

Comercio al por menor de computadores, equipos periféricos, programas de
4741 informatica y equipos de telecomunicaciones en establecimientos
especializados

Comercio al por menor de equipos y aparatos de sonido y de video, en

4742 Lo il
establecimientos especializados
Comercio al por menor de otros enseres domésticos en establecimientos
especializados

4751 Come_rci_o al por menor de productos textiles en establecimientos
especializados

4752 C_on_1ercio al por menor de articul'os' de ferreteria, pinturas y productos de
vidrio en establecimientos especializados

4753 C_omercio al por menor de tapice_s, _alfombras y cubrimientos para paredes y
pisos en establecimientos especializados

4754 Comercio al por menor de electrodomésticos y gasodomésticos de uso

doméstico, muebles y equipos de iluminacién

4755 Comercio al por menor de articulos y utensilios de uso doméstico

4759 Comercip al por menor de otros articulos domésticos en establecimientos
especializados

Comercio al por menor de articulos culturales y de entretenimiento, en
establecimientos especializados

Comercio al por menor de libros, periddicos, materiales y articulos de
papeleria y escritorio, en establecimientos especializados

Comercio al por menor de articulos deportivos, en establecimientos
especializados

Comercio al por menor de otros articulos culturales y de entretenimiento
n.c.p. en establecimientos especializados

Comercio al por menor de otros productos en establecimientos
especializados

Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye
articulos de piel) en establecimientos especializados

Comercio al por menor de todo tipo de calzado y articulos de cuero y
sucedaneos del cuero en establecimientos especializados.

Comercio al por menor de productos farmacéuticos y medicinales,
cosméticos y articulos de tocador en establecimientos especializados
Comercio al por menor de otros productos nuevos en establecimientos
especializados

4775 Comercio al por menor de articulos de segunda mano

Comercio al por menor en puestos de venta moviles

Comercio al por menor de alimentos, bebidas y tabaco, en puestos de venta

4761

4762

4769

4771

4772

4773

4774

4781 -
moviles

4782 Comercio al por menor de productos textiles, prendas de vestir y calzado, en
puestos de venta moéviles

4789 Comercio al por menor de otros productos en puestos de venta moéviles
Comercio al por menor no realizado en establecimientos, puestos de venta o
mercados

4791 Comercio al por menor realizado a través de Internet

4792 Comercio al por menor realizado a través de casas de venta o por correo

4799 Otros tipos de comercio al por menor no realizado en establecimientos,

puestos de venta o mercados.
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Produccion

La dinamica historica del valor agregado del sector comercio se ha duplicado en
el periodo que comprende 2005-2023. En relacion, este comportamiento podria
asociarse a la menor participacion del sector industrial y el sector agricola. En
detalle, el comportamiento trimestral del PIB del sector vislumbra hechos
estilizados sobre su dinamica. Es decir, periodos de picos y valles en el mismo
aflo que corresponden a la estacionalidad de los comercios en los diferentes
meses del afio, alcanzando puntos extremos (al alza) en los meses decembrinos.

Producto Interno Bruto seccion G. 2005 - 2023

Cifras en miles de millones de pesos de 2015
PIB M Dif (%).
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De otro lado, la perspectiva histérica del sector comercio muestra una
participacion porcentual promedio cercana al 15% del total del valor agregado
en la economia. Lo anterior, podria denotar la menor adicién de capital humano
en este dipo de actividades y las caracteristicas asociadas a una alta rotacion
gue derivan en tasas de mortalidad relativamente superiores en comparacion

con otras actividades econdmicas.

Caldas. PIB del sector comercio . 1980 - 2021
Participacion porcentual y precios corrientes
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Desde el punto de vista de la serie, el analisis con precios relativos deja ver
caidas en la participacion para el periodo 1991-1993 y 2003-2007. Lo anterior se
explica por la volatilidad macroeconémica de los periodos y los efectos de

desbordamiento sobre la economia regional.

www.estudios.ccmpc.org.co

(®) @EstudiosCCMPC
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Dinamica empresarial

En la jurisdiccién de la CCMPC, de acuerdo con la informacién de Registro de la
Camara de Comercio de Manizales por Caldas, el stock total de firmas en el
sector comercio al por mayor y al por menor, y reparacién de vehiculos
automotores y motocicletas, para el inicio del afio 2023 es equivalente a 11.255;
de las cuales el 61,6% pertenecen a la ciudad de Manizales. Asi, la dinamica que
se muestra a partir del aflo 2015 expone una tasa de crecimiento promedio en
el stock de 1.8%.

Entre tanto, los mayores niveles de crecimiento se observan en el periodo 2020-
2021, explicado por las medidas restrictivas adoptadas en el afio 2020 como
respuesta a la pandemia del Covid19 (presentando un incremento del 5,9%). En
términos absolutos, el menor nimero de firmas del sector comercio en el stock
se observd en el afio 2015 (9.912). Como es natural, la distribucién de las firmas
de acuerdo con el tamafio esta concentrado en microempresas, lo cual permite
suponer los menores encadenamientos y, asi mismo, las menores barreras de
entrada al sector.

Jurisdiccion CCMPC. Empresas del sector comercio
por tamaio. Diciembre 2022

Microempresa (10,905)
B Pequeiia empresa (280)

Mediana empresa (61)
B Grande empresa (9)

Microempresa
10,905

Fuente: Estudios Econdmicos y Competitividad « Creado con Datawrapper
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Por otra parte, los indicadores de demografia empresarial muestran que, en
promedio (analisis de la ventana 2015-2022), se crean 1.935 firmas al afio,
alcanzando un valor maximo en el afio 2021 (2.116) posiblemente explicado por
las estrategias de reactivacion. En contraste, el afio 2016 expone el menor nivel
de firmas creadas. Desde otro punto de vista, en la misma ventana de analisis,
salieron del stock empresarial, en promedio, 1.228 firmas. Los anteriores
indicadores confirman las bajas tasas de supervivencia de las actividades
comerciales en comparacion con actividades industriales.

Evolucion de indicadores seleccionados de dinamica
empresarial. 2015 - 2022
Sector Comercio

Stock de empresas en la actividad Empresas creadas en la actividad
estratégica de la region (2015-2022) estratégica de la region
1 2116
1,024 1,940
1,835
1,839 1,911

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Salidas de empresas del tejido Porcentaje de supervivencia por afios
empresarial de la actividad
.0%
1,485
1,361
1215 1242 1210
1,088
970
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 1 2 3 4 5

Fuente: RUES, Estudios Economicos de la Camara de Comercio por Caldas, 2022

Por otra parte, la distribucidén de firmas del sector en el territorio corrobora la
presencia de un Unico centro de empleo en la ciudad, posiblemente explicado
por el ordenamiento territorial y la misma dinamica urbana con expansiones
residenciales hacia las periferias. De esta forma, las densidades demograficas
en términos de creacion y salidas de firmas no vislumbran patrones espaciales
en alguno y otro sentido. De hecho, este comportamiento denota la busqueda
de las economias de escala propiciadas por la aglomeracion econémica en el
centro de la ciudad de ciudad.
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Mercado Laboral

En general, las caracteristicas del mercado laboral del sector comercio exponen
actividades de bajos requerimientos de entrada las cuales podrian asociarse a
bajos niveles educativos y, en consideracion, altas de informalidad. De otro lado,
el panorama nacional expone que la ciudad de Manizales presenta, en términos
relativos, la tercera menor participacién de las actividades comerciales en el
total del empleo. Al respecto, las ciudades de Cucuta y Villavicencio muestran
participaciones laborales redondeadas en el 26% del total de la ocupacion. A
diferencia, las ciudades de Bogota y Tunja exhiben participaciones relativas mas
bajas explicadas por el peso de actividades industriales y del sector
agropecuario.

Porcentaje de los ocupados en el sector sobre el total. 2022

Porcentaje y Cifras en miles de ocupados

B % de Ocupados
B Total de ocupados
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En continuidad, la composicion del capital humano denota bajos
requerimientos en términos de la formacion. Asi, de cada 100 ocupados del
sector, 37 tienen como maximo nivel educativo media académica (o bachillerato
clasico). De otro lado, menos del 13% de los ocupados del sector han alcanzado
un nivel educativo profesional. El analisis de la distribucién de ocupados segun
nivel educativo refrenda la idea de menores requerimientos de entrada al sector
(lo cual obedece a la misma naturaleza de las actividades).

Desde la perspectiva del género, la distribucion de ocupados muestra una
brecha de participacion equivalente casi 20 puntos porcentuales (43% de
participacién femenina y 57% de ocupados hombres). Como se espera, la
formacién de capital humano muestra una composicion mas alta para las
mujeres. Lo anterior también podria denotar la mejor capacidad de la demanda
de trabajo para absorber mano de obra calificada, tanto para hombres como
para mujeres. Lo anterior configura las caracteristicas salariales esenciales del
sector.

Ocupados del sector por nivel educativo y sexo. 2022
Numero total y porcentaje

M Hombre B Mujer
Total 23,841 57% 43% 17,637
Maestria 83 76% 24% 27
Especializacion 255 40% 60% 378
0, 0,

Universitaria 3,340 B2 H 3,131
40% 60% 2,757

Técnica profesional 1,860
53% 47% 1,336

Tecnoldgica 1,494
315

Media técnica (Bachillerato técnico) 430
58% 42% 6,290
Media académica (Bachillerato clasicc 8,832 — 30% 1,455
Bdsica secundaria (60 - 90) 3,321 68% 32% 1,304
Bdsica primaria (1o - 50) 3,871 74% 26% 120
Ninguno 347 100% 25

Fuente: DANE, GEIH
www.estudios.ccmpc.org.co (®) @EstudiosCCMPC
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Ingresos promedio por sexo y nivel educativa 2022

B Hombre B Mujer ¥ Total
)
General Ocupados Total Total ,621,466
Comercio Total Hombre ,388,511
7
Total ,260,532
Mujer ,080,289
Especializacion Hombre ,803,907
Mujer ,101,336
Universitaria Hombre ,173,616
Mujer ,782,408
Técnica profesional Hombre ,165,823
Mujer 980,940
Tecnoldgica Hombre ,463,842
Mujer ,193,178
Media técnica Hombre ,260,175
(Bachillerato técnico)
Mujer ,015,735
Media académica Hombre ,337,249
(Bachillerato clasico)
Mujer (;314,503
Bdsica secundaria (60 Hombre d74,518
- 90)
Mujer (_;_371,210
Bésica primaria (1o- Hombre 669,094
50)
Mujer 946,211
Normalista Mujer Q71,956

Nota: se excluye maestria por atipicos en los ingresos
Fuente: DANE, GEIH
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Tasa de formalidad por sexo y nivel educativa. 2022

B Hombre B Mujer ¥ Total
General Ocupados Total Total
Comercio Total Total
Mujer
Hombre
Especializacién Mujer
Hombre
Universitaria Mujer
Hombre
Técnica profesional  Mujer
Hombre
Tecnoldgica Mujer
Hombre
Media técnica Mujer
(Bachillerato técnico)
Hombre
Media académica Mujer

(Bachillerato clasico)
Hombre

|
H '°
Bl &

Basica secundaria (60 Mujer

- 90)
Hombre 38.8%

Bdsica primaria (1lo- Mujer 19.7%

50)

Hombre 28.6%
Normalista Mujer
Ninguno Mujer

Hombre  [FENE

Fuente: DANE, GEIH
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Consideraciones finales

e En principio, los retos subyacentes a las actividades comerciales estan
orientados a la agregacién de valor. Lo anterior dependera de mejoras en
la productividad y, por ende, de absorcion de mano de obra calificada. Al
respecto, es Util considerar las bajas tasas de sobrevivencia empresarial
entre 3 y 5 afios. En ese sentido, las actividades comerciales deberan
propender por acceso a mercados a nacionales mas grandes en términos
de la cadena de suministro.

e Elmejor desempefio en el mercado laboral debera configurar el cierre de
brechas de participacion por género, toda vez que las mujeres exponen
niveles educativos mas altos. Lo anterior deberia configurar adicién de
valor a las actividades comerciales.

e Enelcaso particular de la ciudad de Manizales, la distribucion espacial de
las actividades comerciales esta concentrada en términos de creacién y
salida de firmas del sector. Al respecto, es probable que la busqueda del
aprovechamiento de la aglomeracion econdmica o de economias de
escala esté generando externalidades negativas desde el punto de
espacial: contaminacion, trafico vehicular, baja productividad o menores
ingresos agregados.
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